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Folie 2 Angebot / audimark GmbH

Strategie

Aufbau einer nationalen
Reichweite durch die
Belegung der audimark TOP
und damit aller Sender des
audimark Portfolios.

Primare Platzierung in den
reichweitenstarken
Nachmittag- und
Abendstunden und damit der
Primetime von Webradio.




Folie 3 Angebot / audimark GmbH

Streuplan
Stunde Mo Di Mi Do Fr Sa So
12-13 Uhr 1 1 1 1
13-14 Uhr 1 1 1
14-15 Uhr 1 1 1 1
15-16 Uhr 1 1 1
16-17 Uhr 1 1 1 1
17-18 Uhr 1 1 1
18-19 Uhr 1 1 1 1
19-20 Uhr 1 1 1
20-21 Uhr 1 1 1 1
21-22 Uhr 1 1 1

Summe 5 5 5 5 5 5 5




Folie 4

Eckdaten pro Woche

Angebot / audimark GmbH

14+ Jahre
Bruttoreichweite (WTK)

Nettoreichweite (WTK)
J-Kontakte (WTK)

Manner
Bruttoreichweite (WTK)

Nettoreichweite (WTK)
J-Kontakte (WTK)

9.015.944

2.276.166
4,0

6.885.750

1.731.563
4,0

Quelle: Brutto- und Nettokontaktwahrscheinlichkeiten ergeben sich aus Webradiotest 2012 jeweils als Werbetragerkontaktchancen

(WTK) bzw. Werbemittelkontaktchancen (WMK).



Folie 5

Kostenubersicht pro Woche

Angebot / audimark GmbH

Kombination

Spotlange

Kosten (Brutto)

TKP (14+ Jahre)
TKP (Manner)

Preisliste 02 / 2012

audimark TOP
30 Sekunden

30.795,00 EUR

3,42 EUR
4,47 EUR



imark

Zukunft horen.
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